
厦门亲邻美家广告有限公司 



      厦门亲邻美家广告有限公司是一家致力于社区媒体平台建设和维
护的传媒公司，公司成立于2016年，也是集创新媒体开发、广告制作、
媒体代理、平面设计、活动策划等为一体的综合性广告公司。公司主
创人员都是历经多年广告市场磨砺与实践的业界精英，对广告市场的
开拓与运作有着深厚的功底和丰富的经验，为众多品牌客户提供了多
方位的市场服务与合作，具有丰富、全面的媒体整合运作能力。公司
以“共建共享，合作共赢"为经营理念，秉承"客户至上，诚信为本"
的宗旨，得到了众多品牌客户的认同与信任并建立了长期的合作关系。 
    
   美家门媒是亲邻美家广告有限公司依托智能社区通道门设备，嫁
接智能门禁物联网技术打造的新型社区灯箱媒体广告平台。美家门媒
广告灯箱安装融合在社区各个通道门的门面上，广告画面清晰明亮，
幅面面积大，视觉冲击力强；美家门媒置身在社区行人出入社区的必
经关口，可无缝隙覆盖社区消费者，为品质广告客户拓展社区消费市
场提供的绝佳营销平台！ 

公司简介 



系统简介 

系统构成：钢结构烤漆工艺门（大门/小门）+LED灯箱+ 门禁控制器、电源、电锁、出门开关、红外编程器、ID门禁读卡器、手机APP读卡器等。 

ID卡门禁读头 

LED双面灯箱 

钢结构铁艺烤
漆工艺门 



媒体优势分析 

稳定性强：阅读广告信息的受众群体数量稳定，不受天气、环境等外在因素影响，社区广

告媒体的广告阅览人流总体均衡。 

覆盖面广：覆盖岛内外高档社区300多个，涉及居民100000-150000万户，受众人群达

600000-800000人次。 

近视接触：广告灯箱处于目标消费群的生活空间内，零距离的产品信息传递，受众每天进

出重复阅读，利于消费者维持记忆，亮丽的画面，大大增加了视觉冲击力，能迅速抓住消费

者的注意力，提高产品的认知率，增强消费转化。 

24小时传播：一个广告位只发布一个品牌广告，无翻转滚动，24小时持续传递广告信息，

受众对广告信息接受程度高，有效的培养潜在消费人群。 

高频关注：广告灯箱设在社区主要出(入)口或日常活动区域，居民平均每天出入，广告信

息有效频率高。鉴于居民日常生活的位置具有广告阅读的主动性和强制性，广告内容与社区

受众产生亲密接触。 

精准营销：各社区受众消费特点不同，企业根据市场细分，选择与目标消费群体相近的生

活社区进行广告投放，针对性更强，避免了广告预算支出的浪费。广告内容可根据市场变化

随时更换展示图片，也可根据客户的要求更换社区展示位置，使广告信息更迅速、准确的传

达给消费者！ 



兼顾公众公益提升受众的
注目率和主动接受度 

精准覆盖最具消费能力
的有房群体 

直面小区门 

无条件接受传播内容 

每天必须接触 

规避广告曝光率太低的先天缺陷 

公益黏着性 

精准性 

强制性 

重复性 

强抗干扰性 

唯一性 

单一传播渠道，无外界
信息涌入 

无干扰的全效广
告传播环境 



媒体形式（A）：单面通道门媒体灯箱 

广告画面尺寸：宽86CM    高123CM 



广告画面尺寸：宽105CM    高175CM 

媒体形式(B):双面大门通道门灯箱 



媒体形式(C):商住楼入户通道门灯箱 

广告画面尺寸：宽86CM    高123CM 



媒体亮灯现场实景 



资源类型：大型社区、高级住宅、商住楼 

资源类型 



美家门媒2017广告刊例价格表 

媒体位置 媒体刊例价 制作安装费 备注 

入口面 1280元/周/面 100元/面/次 50面起投 

出口面 1180元/周/面 100元/面/次 50面起投 

1、上画前一周提供PSD/AI/PEG等设计稿源文件； 
2、按周发布，每周一为发布起点，周日为发布期终点； 
3、广告尺寸：单开门78*123 双开门105*175（CM）； 
4、首次投放四周以上免收制作费。 



部分投放实景案例 

蟹都汇 



部分投放实景案例 

艾达屋 科勒 



部分投放实景案例 

万科白鹭郡 小羽佳 




